
 

CÂU LẠC BỘ TRUYỀN THÔNG ĐA PHƯƠNG TIỆN - FTUNEWS 

 

I. QUÁ TRÌNH HÌNH THÀNH VÀ PHÁT TRIỂN: 

FTUNEWS là CLB Truyền thông Đa phương tiện đầu tiên và có quy mô lớn nhất 

thuộc Trường Đại học Ngoại thương Cơ sở II tại Thành phố Hồ Chí Minh. Được thành 

lập từ 21/03/2005 với châm ngôn “Till Everything Is Shared”, FTUNEWS có sứ 

mệnh mang đến cho các bạn sinh viên những thông tin được cập nhật nhanh chóng 

cùng những nội dung mới mẻ và sáng tạo, tạo nguồn cảm hứng cho những sinh viên có 

niềm yêu thích với lĩnh vực truyền thông. FTUNEWS luôn không ngừng nỗ lực để 

phát huy giá trị của mình một cách tối đa, trở thành cầu nối truyền thông gắn kết các 

thế hệ sinh viên của Trường Đại học Ngoại thương Cơ sở II nói riêng và sinh viên toàn 

quốc nói chung. Hơn 20 năm gắn bó với hàng nghìn thế hệ sinh viên nhà Ngoại, 

FTUNEWS đã trở thành biểu tượng truyền cảm hứng không thể thiếu đối với 

FTU-ers.  

 

Hình ảnh CLB FTUNEWS 

Với sứ mệnh lan tỏa tình yêu dành cho truyền thông và giúp sinh viên xây dựng nền 

tảng vững chắc trong lĩnh vực này, FTUNEWS đã phát triển nội dung đa kênh, từ 

Facebook, TikTok, Youtube đến LinkedIn và Website chính thức. Mỗi nền tảng là một 

"mảnh ghép" độc đáo, phục vụ cho các nhóm đối tượng khác nhau nhưng cùng chung 

https://drive.google.com/drive/folders/1M9odd21-dJb37eshJMNqnwvK0EZ3xFVW?usp=drive_link


 

một sứ mệnh: lan tỏa và tạo nên những kết nối ý nghĩa giữa sinh viên và kiến thức 

thực tiễn về truyền thông. Điều này không chỉ giúp sinh viên nắm bắt xu hướng và kỹ 

năng mới mà còn tạo không gian để khám phá và thể hiện chất riêng qua từng nội 

dung, từ những bài viết sâu sắc trên Facebook, Website đến các video sáng tạo, năng 

động trên TikTok, Youtube: 

Fanpage FTUNEWS là kênh truyền thông chủ lực của FTUNEWS, nhận được sự 

quan tâm đông đảo với hơn 73,000 lượt thích và hơn 79,000 lượt theo dõi. Fanpage 

FTUNEWS không chỉ tiếp cận được các trường đại học trong địa bàn TP. HCM mà 

còn nhiều trường ở khu vực khác như Hà Nội (FTU Hà Nội, NEU, RMIT,...), Quảng 

Ninh (FTU Quảng Ninh),.. 

 

Website FTUNEWS là nền tảng truyền thông được đăng tải đa dạng các thể loại bài 

viết mang sắc màu cảm xúc khác nhau như Cảm thức, FTU AROUND, MENU giải trí, 

Nhịp sống trẻ, Vitamin biz, Phóng sự. Website không chỉ được đánh giá cao về mặt nội 

dung mà còn về hình ảnh, trung bình một bài viết đạt được hơn 5,000 lượt xem. 



 

 

TikTok FTUNEWS - Học Đại Thì Học Lại - là một sân chơi truyền thông không 

kém phần quan trọng của FTUNEWS nhằm tạo ra những viral clip nhí nhảnh, hài 

hước, góp phần thu hút insights của đông đảo sinh viên và người trẻ nói chung. Sở hữu 

con số 40,8K lượt thích cho tổng số hơn 40 clips trong gần 1 năm, TikTok FTUNEWS 

đang dần chứng minh mình là một nền tảng truyền thông vô cùng tiềm năng. 

 

Youtube FTUNEWS sở hữu số 5,5 nghìn người đăng ký với tổng số hơn 700 videos 

và lượt reach trung bình từ 5,000 - 15,000 views/clip. Đây là nền tảng đăng tải nhiều 



 

video với nội dung đa dạng đầy sáng tạo cùng sự đầu tư chỉn chu, chuyên nghiệp. Điển 

hình như chuỗi phim ngắn “Song sắc” nói về vấn đề tâm lý của người trẻ, MV Cover 

“Cứ Z Đi!” lan tỏa thông điệp tự tin là chính mình đến các bạn trẻ gen Z hay MV 

Music “Bỏ em vào FTU” dành tặng cho các tân sinh viên 2K3, .... 

 

Với nội dung đa dạng như vậy, FTUNEWS khẳng định là vùng đất để ươm mầm đam 

mê truyền thông từ quay chụp đến xây dựng chiến lược và sáng tạo nội dung. Mỗi sản 

phẩm truyền thông là một tác phẩm sáng tạo, ghi dấu ấn cá nhân của từng thành viên ở 

FTUNEWS. Với bề dày 21 năm hoạt động, FTUNEWS tự hào đã tạo nên sức mạnh 

lan tỏa và kết nối, góp phần viết tiếp hành trình truyền thông đầy tự hào của sinh viên 

FTU. Câu lạc bộ đã hoạt động theo những giá trị hướng tới, khẳng định châm ngôn: 

“Till Everything Is Shared”. 

 

II. CƠ CẤU TỔ CHỨC: 

Với hơn 30 thành viên hoạt động trong mỗi nhiệm kỳ, FTUNEWS chia thành 4 ban: 

Nội dung (Content), Kỹ thuật (Design), Đối ngoại (ER) và Nhân sự  (HR). Mỗi ban 

đều mang một màu sắc riêng nhưng gắn kết và phối hợp nhịp nhàng dưới sự chỉ đạo 

của Ban Chủ nhiệm, gồm 4 vị trí chủ chốt: Chủ nhiệm, Phó Chủ nhiệm Đối nội, Phó 

Chủ nhiệm Đối ngoại và Phó Chủ nhiệm Kỹ thuật. 



 

 

Ban Chủ nhiệm CLB FTUNEWS Nhiệm kỳ 2025-2026 

Tại FTUNEWS, mỗi ban chuyên trách đều đóng vai trò đặc biệt, góp phần tạo nên 

một tổ chức truyền thông chuyên nghiệp, năng động và gắn kết. 

Ban Nội dung (Content) là nơi tập trung các bạn trẻ đam mê sáng tạo nội dung, từ viết 

bài đến xây dựng chiến lược truyền thông trên các nền tảng như Fanpage, TikTok, 

YouTube và Website. Các thành viên Ban Nội dung không chỉ linh hoạt trong việc điều 

chỉnh phong cách viết để phù hợp với từng kênh, mà còn nắm bắt nhanh nhạy các xu 

hướng mới, góp phần mang lại những nội dung phong phú và độc đáo. Là người “cầm 

bút” cho những bài viết chạm đến insight sinh viên, Ban Nội dung cũng phối hợp chặt 

chẽ với Ban Kỹ thuật để hiện thực hóa các ý tưởng sáng tạo của mình. 



 

 

Ban Nội dung CLB FTUNEWS 

Ban Kỹ thuật (Design) với hai tiểu ban Production và Design, là đội ngũ đứng sau tất 

cả các sản phẩm truyền thông về mặt hình ảnh và video. Từ xử lý video đến thiết kế đồ 

họa, sản phẩm của Ban Kỹ thuật là thành quả của sự tỉ mỉ, nhạy bén về thẩm mỹ và sự 

thành thạo trong việc sử dụng các công cụ kỹ thuật số. Nhờ vào khả năng thẩm mỹ và 

kiến thức về thị giác, Ban Kỹ thuật đưa ý tưởng của Ban Nội dung đến với khán giả 

một cách ấn tượng và sáng tạo. 

 



 

Ban Kỹ thuật CLB FTUNEWS 

Ban Đối ngoại (ER) đóng vai trò là “xương sống” tài chính cho FTUNEWS. Từng 

thành viên của ban là một “người thương thuyết” đầy tự tin, luôn tìm kiếm và làm việc 

với các nhà tài trợ, đối tác để đảm bảo nguồn kinh phí cho mọi hoạt động của CLB. 

Chính nhờ vào Ban Đối ngoại mà các dự án của FTUNEWS có thể được hiện thực 

hóa và phát triển mạnh mẽ. 

 

Ban Đối ngoại CLB FTUNEWS 

Ban Nhân sự (HR) là “cầu nối” của CLB, giữ vai trò quan trọng trong việc xây dựng 

văn hóa nội bộ và tổ chức các hoạt động onsite. Ban HR phụ trách sắp xếp nhân sự, tổ 

chức các buổi bonding, team building và các sự kiện lớn nhỏ, giúp tạo nên một môi 

trường thân thiện và gắn kết giữa các thành viên. Với sự hỗ trợ từ Ban Nhân sự, 

FTUNEWS luôn vận hành như một thể thống nhất và đạt được những thành công 

đáng tự hào trong các sự kiện lớn. 



 

 

Ban Nhân sự CLB FTUNEWS 

Sự phối hợp chặt chẽ giữa các ban đã tạo nên một FTUNEWS đa sắc và chuyên 

nghiệp, nơi mỗi thành viên đều có cơ hội phát triển bản thân trong một môi trường 

truyền thông năng động và sáng tạo. 

 

III. CÁC HOẠT ĐỘNG TIÊU BIỂU: 

FTUNEWS tự hào là đơn vị truyền thông lâu đời tại Đại học Ngoại thương, với hàng 

loạt dự án phong phú, góp phần xây dựng và lan tỏa bản sắc FTU CS2. Cho đến hiện 

nay, FTUNEWS có các dự án tiêu biểu: Phim ngắn, Báo giấy, Dự án Tuyển sinh, 

Tuyển thành viên FTUNEWS, Newsreel, Quận Xanh, Cuộc thi Truyền thông - 

Marketing IN YOUR EYES và các Workshop Truyền thông thường niên; đồng thời 

vinh dự là Đơn vị Bảo trợ Truyền thông cho FTU’S DAY. 



 

 

Các dự án CLB FTUNEWS đã thực hiện trong Nhiệm kỳ qua 

Bên cạnh đó, những dự án phim ngắn định kỳ với thông điệp khác biệt là cơ hội để 

FTUNEWS  kể những câu chuyện qua góc nhìn thật khác của những chiếc máy quay. 

Mỗi thước phim lại là một góc nhìn mới mẻ: Những Cuộn Phim Đi Lạc (2019) kể câu 

chuyện của hai người trẻ với cá tính và đam mê riêng, gắn kết theo cách đặc biệt; 

Nguyên (2020) truyền cảm hứng về việc giữ gìn những ký ức và tình cảm thanh xuân 

trong sáng; và Song Sắc (2023) khám phá hành trình cảm xúc của người trẻ qua hai 

gam màu đối lập, đen và trắng, trong cuộc tìm kiếm hạnh phúc thực sự. 

 

 



 

 

Báo giấy là một trong những sản phẩm đặc biệt, thể hiện sự sáng tạo của đội ngũ nội 

dung và thiết kế của FTUNEWS. Các số báo tiêu biểu như “Khởi”, “Giờ Sao” và 

“Lunisolar” không chỉ mang ý nghĩa lưu giữ nét đẹp truyền thống của báo in mà còn 

là sân chơi để các cây viết và nhà thiết kế trẻ tự do thể hiện tài năng. 



 

 

Quận Xanh – dự án dành riêng cho kỳ quân sự của các tân sinh viên – là nơi các thành 

viên FTUNEWS vừa trải qua kỳ quân sự chia sẻ trải nghiệm và đồng cảm với các bạn 

trẻ khi bước vào môi trường mới. Từ các bài viết sinh động trên Fanpage đến hoạt 

động trong group “Quận Xanh Truyền Kỳ” , dự án này không chỉ mang lại góc nhìn 

chân thật về cuộc sống quân khu mà còn là nơi lưu giữ những khoảnh khắc vui vẻ, 

“khó đỡ” trong hành trình ấy. 



 

 

Diễn ra vào khoảng tháng 3 đến tháng 5, Cuộc thi Truyền thông - Marketing IN 

YOUR EYES (IYE) là dự án có quy mô lớn nhất của FTUNEWS. Cuộc thi là cơ hội 

cho các bạn trẻ có niềm yêu thích trong lĩnh vực truyền thông được thể hiện đam mê, 

bộc lộ khả năng sáng tạo theo cách riêng của bản thân. Với định hướng “Spark The 

Eyeconic” nhấn mạnh rằng mỗi người mang một góc nhìn riêng, nhưng cách nghệ 

nhân cảm nhận và kể lại góc nhìn của hắn mới là điều làm nên danh xưng “nghệ 

nhân”. Chính nhờ "eye", “i” trở thành “eyeconic”. 



 

 

 

Cứ mỗi mùa tuyển sinh của FTU CS2, FTUNEWS sẽ thực hiện dự án nhằm thu hút và 

hỗ trợ các bạn học sinh khi đến với Nhà Ngoại. Dự án cung cấp những thông tin hữu 

ích về ngành học, cuộc sống tại trường, hay chỉ đơn giản là những “điểm thu hút” đặc 

trưng của FTU CS2. Dự án giúp các bạn học sinh có cái nhìn gần gũi hơn về trường, vì 

thế luôn nhận được sự ủng hộ và tương tác cao từ các bạn tân sinh viên. 



 

 

Các Workshop truyền thông thường sẽ nằm giữa giai đoạn tuyển sinh FTU CS2 và dự 

án tuyển thành viên. Với chủ đề của mỗi năm được thay đổi liên tục, FTUNEWS luôn 

cố gắng chọn những đề tài phù hợp với thị hiếu và tổ chức những buổi chia sẻ hữu ích, 

cung cấp trải nghiệm trực quan cho các bạn sinh viên. Gần đầy nhất là Workshop 

Truyền thông Cinemagic truyền cảm hứng về phim, nghệ thuật dựng phim cho các bạn 

sinh viên. 



 

 

Workshop Cinemagic  

Dự án tuyển thành viên là dự án “cam go” nhất đối với FTUNEWS khi phải thu hút và 

lựa chọn các tài năng kế nhiệm. Với mục tiêu ấy, dự án thường niên luôn được thực 



 

hiện chỉn chu và khơi dậy tinh thần năng động của FTUNEWS đối với các bạn tân 

sinh viên. 

Ngoài ra, FTUNEWS là Đơn vị Bảo trợ Truyền thông cho Ngày Truyền thống hằng 

năm của Trường Đại học Ngoại thương cơ sở II. Sự góp mặt và hỗ trợ truyền thông 

của FTUNEWS đã góp phần không nhỏ vào sự thành công của sự kiện này, khẳng 

định vai trò tiên phong trong việc lan tỏa giá trị của trường và kết nối cộng đồng sinh 

viên. 

 

 

IV. THÔNG TIN LIÊN HỆ: 

Thông tin các kênh truyền thông của CLB FTUNEWS: 
- Email: ftunews.ftu2@gmail.com 

- Facebook: https://www.facebook.com/clbftunews 

- TikTok: https://www.tiktok.com/@tuyensinhftu 

- LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/ftunewsclubftuhcmc  

- Website: https://ftunews.com/ 

mailto:ftunews.ftu2@gmail.com
https://www.facebook.com/clbftunews
https://www.tiktok.com/@tuyensinhftu
https://www.linkedin.com/company/ftunewsclubftuhcmc
https://ftunews.com/


 

- Youtube: https://www.youtube.com/@FTUNEWS  

Thông tin Ban Chủ nhiệm CLB FTUNEWS Nhiệm kỳ 2025-2026: 

Chủ nhiệm: Đào Ngọc Trân 

+ Email: daongoctran.ftunews@gmail.com  

+ SĐT: 0918 471 072  

Phó Chủ nhiệm Đối nội: Mai Gia Bảo 

+ Email: maigiabao.ftunews@gmail.com  

+ SĐT: 0948 793 975 

Phó Chủ nhiệm Đối ngoại: Trần Thảo Vy 

+ Email: tranthaovy.ftunews@gmail.com   

+ SĐT: 0968 548 212 

Phó Chủ nhiệm Kỹ thuật: Trần Hoàng Dung 

+ Email: tranhoandung.ftunews@gmail.com 

+ SĐT: 0948 411 806 
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